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Objectifs

ÅLõobjectifdecetteétudeestdõ®valuerlestendancesenmatièredenouveaux
produitsalimentaires.
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Méthodologie

ÅRecherchedocumentaireetparobservation:
Á 412produitsalimentairesanalysés.

Á Field: janvier2005-décembre2006.

Á Les412produitsretenusonttousétéprésentésaugrandpublicoulancésen2005-2006.
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Les secteurs innovants

ü Lessecteursalimentaireslesplusinnovants

En 2006, les nouveauxproduitsalimentaires
présentéssurlemarchéconcernent:

Å Lescondimentsetsauces

Å Lessnacksetlõ®picerieapéritive

Å Lessoupes

Å Lesfromages

Å Lessurgelés

Å Lacrèmerie

Å Lesboissonssansalcool

Å Lesviandesetlaboucherie,charcuterie

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants
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Viande

6%

Surgelés
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Divers

26%
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11%
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Comparaison 2006-2004

Å Lesinnovationsalimentairesapparuessurlemarchéen2006sesontprincipalementdéveloppéesdansles
secteursdessaucesetcondiments(+ 6%),delõ®picerie(+ 4%),deslégumespréparésensoupe(+ 11%),de
lacrémerie(+ 2%).

Å Parcontre,ellesdemeurentstablesdanslesecteurdelaboucherie,charcuterieetvolailleetdiminuentdansle
secteurdesboissonssansalcool(-4%).
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Les secteurs innovants en Belgique

ü Lessecteursalimentaireslesplusinnovants
enBelgique

Lesindustriesbelgesprésententdesproduits
innovantsdanslessecteursde:

Å Lessurgelés

Å Lesviandes

Å Lesglaces

Å Les confitures,la confiserieet les
préparationsauxfruits

Å Labiscuiterie

Å Lessoupes

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants

Glaces

14%

Autres

15%

Soupe

7%

Confiserie

7%
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Comparaison 2006-2004

Å Lesinnovationsalimentairesapparuessurlemarchéen2006sesontprincipalementdéveloppéesdansles
secteursdessurgelés(+ 18%),delaviande(+ 17%),desglaces(+ 10%),delaconfiserieetdelabiscuiterie
oudeslégumestransformésenpotage(+ 7%).

Å Parcontre,ellesdiminuentpourlesproduitsdelamer,lesalcools,lesthés,infusions,cafés.
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Les types dõinnovation

ü Modificationdelarecette,delõemballage,de
latechnologieoupositionnementmarketing?

Å Chaquenouveauproduitconnaîtàlafoisdeux
typesdõinnovation.

Å 3 innovationssur4 concernentla recette
utiliséeetmodifientlacompositionduproduit

Å 1 sur2 repositionneleproduitsurunaxe
marketingplusporteur

Å 2 sur 5 modifientlõemballageou le
conditionnement

Å 1sur3modifieleprocédédefabrication.

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants
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Les types dõinnovation en Belgique

ü Modificationdelarecette,delõemballage,de
latechnologieoupositionnementmarketing?

Å Chaquenouveauproduitconnaîtgénéralement
deuxtypesdõinnovations.

Å Lesindustriesalimentairesbelgesrecherchent
plussouventqueleursconcurrentsétrangers
desinnovationsdepositionnementmarketing
(contrairementà il y a 2 ans)maisles
innovationssontpluscentréessurleproduit
enmodifiantsacompositionousarecette
quatrefoissurcinq.

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants
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Les axes dõinnovation

ü Lesproduitsinnoventselon5axes: éthique,
forme(fitness),plaisir(pleasure),praticité
(convenience)etsanté(health)

Å Larecherchedeproduitsagréablesaupalais
constitueunaxedõinnovationimportant. Sept
produitsnouveauxsurdixyrépondent.

Å Lafacilitédõutilisation,premiercritèrelorsde
lõ®tude2004estreléguéeausecondplan.

Å Lõavantagesantéetlarecherchedelaforme
(fitness)sontprésentsdansunproduitsur
cinq. Parcontre,le lancementdeproduits
éthiquesdemeuremarginal,àpeine3%des
nouveauxproduits.

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants
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Les axes dõinnovation en Belgique

ü Lesproduitsinnoventselon5axes: éthique,
forme(fitness),plaisir(pleasure),praticité
(convenience)etsanté(health)

Å Les produitsinnovantsdéveloppésen
Belgique,surfentsur la vaguedu
consommateurhédoniste.

Å Lafacilitédõutilisation(praticité)caractérise
moinsdõunproduitbelgesurtrois(contredeux
surtroisen2004).

Å Lõavantageforme(deuxfoisplusimportantque
lesproduitsdéveloppésailleurs)et santé
demeureplusrare. Etlesproduitséthiques,
quasiinexistants.

Base : Ensemble des produits analysés -% de produits innovants
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Le plaisir

ü Lesprincipalesinnovationsenmatièrede
plaisiretdegoût

Å Lesproduitsexotiques(régionsdumonde)

Å Goûtsépicésoffrantdenouvellessensations

Å Produitsludiquescentréssurlefun

Å Produitssophistiqués: recette,présentationet
emballagesoigné

Å Plaisirduproduitoriginal

Å Grandevariétédessenspourfairedécouvrir
dessensationsnouvelles

Base : Ensemble des produits analysés
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La praticité

ü Lesprincipalesinnovationsenmatièrede
praticitéetdefacilitédõutilisation

Å Les packagingsadaptés: souples,
refermables,permettantlacuisson

Å Lesproduits«unidoses»àusageindividuel

Å Lesproduitsà préparationrapidevisantle
gaindetemps

Å Lesproduitssemi-préparésquiinvitentà la
cuisine

Å Les produitsnomadesutilisablessans
ustensiles

Base : Ensemble des produits analysés 


