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De speelgoedmarkt 

In de EU zijn er ongeveer 80 miljoen kinderen jonger dan 14 jaar en zowat 2.000 bedrijven die rechtstreeks meer dan 100.000 personen 
tewerkstellen in de speelgoed- en spellensector. Het merendeel van die bedrijven zijn KMO's. 

Speelgoed en spelmateriaal zijn van essentieel belang voor de ontplooiing van het kind. Spelen is leren zonder het te beseffen, het is de 
psychomotoriek ontwikkelen, zijn emoties onder controle houden, ... het is leren dat er regels bestaan. 

De Europese Commissie heeft positief bijgedragen aan de uitbreiding van de sector en aan de bescherming van de consument dankzij 
de harmonisatie van de veiligheidscriteria voor speelgoed in de EU. De nieuwe Speelgoedrichtlijn versterkt de beschikkingen betreffende 
het invoeren en het opstellen van veiligheidscriteria om er met zekerheid voor te zorgen dat de kinderen altijd de hoogste graad van 
bescherming genieten. 

Vandaag blijven de belangrijkste handelspartners van Europa nog altijd de Verenigde Staten voor de export en het Verre Oosten voor de 
import. Eén van de grootste troeven van de Europese speelgoedindustrie is het exportpotentieel voor Europese producten van 
hoogstaande kwaliteit. 

81% van de totale productie van artikelen voor kinderen is - nogal logisch, vinden wij - speelgoed. We houden even de loep boven deze 
seizoensgebonden markt, waar advies aan de kopers zeker niet overbodig is. 

MARKTVOLUME 

In Europa is de markt van speelgoed en spellen de laatste jaren met ongeveer 10% per jaar gegroeid. Voor 2008 konden wij niet 
beschikken over de precieze verkoopcijfers voor Europa. De samenvatting over de evolutie van de Europese speelgoedmarkt geeft aan 
dat de markt stabiel gebleven is. Voor de cijfers over België hebben wij een raming gemaakt, gebaseerd op de evolutie van de netto 
invoer van speelgoed en op de raming die de firma NPD gemaakt heeft. Op basis van die raming stellen we voor 2008 een daling met 
1% van de verkoopcijfers op de speelgoedmarkt in België vast. Ondanks die daling, zien we een lichte groei van ongeveer 7% voor wat 
het klassieke speelgoed betreft, met het daaraan gekoppelde logische gevolg van een daling van de verkoop van videospelen. De experts 
van de Belgische Speelgoedfederatie, van hun kant, schatten dat België zich in vergelijking met zijn Europese buurlanden heel goed uit 
de slag trekt. 

Op basis van de statistieken van "Toys Industries of Europe" zien we dat de speelgoedmarkt in België 2,8% van de Europese markt 
vertegenwoordigde in 2008. 

TABEL 1: EVOLUTIE VAN DE UITGAVEN PER JAAR, IN BELGIË 

 In miljoen euro 2004 2005 2006 2007 2008 

Europese markt videospelen inbegrepen 17.542 € 18.215 € 19.438 € 19.322 € n.b. 

  videospelen niet inbegrepen 12.916 € 13.294 € 14.187 € 14.234 € n.b. 

Raming België videospelen inbegrepen 480 € 507 € 544 € 598 € 592 € 

  videospelen niet inbegrepen 308 € 319 € 342 € 384 € 412 € 

  Aandeel van de videospelen 35,8% 37,0% 37,0% 35,7% 30,4% 

Bron: OIVO, raming op basis van de gegevens van TIE 
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De toename van de verkoop van klassiek speelgoed werd dus gecompenseerd door de afname van het aandeel van de videospelen. Een 
recente studie van NPD geeft aan dat de verkoop van klassiek speelgoed voor dit jaar met 6,7% zou moeten stijgen. Dat feit wordt 
gedeeltelijk verklaard als gevolg van de buitengewone verkoop van buitenspelen dankzij het zeer gunstige weer. In het bijzonder de 
opblaasbare zwembaden hadden de voorbije zomer fenomenaal veel succes. 

Consumptie van de gezinnen 

In 2008 zijn de private consumptie-uitgaven met 1% toegenomen. Deze trend werd door de speelgoedsector voor één keer niet 
overschreden, ook al speelt er voor de producten van die sector een grote gevoelswaarde mee. Door de economische context en de 
onzekerheid met betrekking tot de evolutie van het banksysteem die de houding van de ouders zal bepalen, zien we immers globaal dat 
de uitgaven voor privéconsumptie met 0,3% afgenomen zijn in het laatste kwartaal van 2008. 

België 

De Belgische consument geeft gemiddeld tussen 230€ en 330€ per kind en tussen 228€ en 327€ per gezin uit1, naargelang er 
videospelen worden gekocht of niet. Ouders zijn alsmaar meer geneigd om hun kinderen te verwennen. Het kan misschien wel vreemd 
lijken dat de uitgaven per kind en per gezin overeenkomen, maar het is nu eenmaal zo dat het cijfer voor het aantal gezinnen met 
kinderen nagenoeg gelijk is aan het cijfer voor het aantal kinderen tussen 0 en 14 jaar.  

TABEL 2: EVOLUTIE VAN DE GEMIDDELDE UITGAVEN PER JAAR, IN BELGIË 

 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

Gemiddelde uitgave kind 
(videospelen inbegrepen) 276 € 266 € 282 € 302 € 333 € 330 € 

Gemiddelde uitgave kind 
(videospelen niet inbegrepen) 179 € 171 € 78 € 191 € 214 € 230 € 

Gemiddelde uitgave gezin 
(videospelen inbegrepen) 278 € 268 € 282 € 302 € 330 € 327 € 

Gemiddelde uitgave gezin 
(videospelen niet inbegrepen) 181 € 172 € 178 € 190 € 212 € 228 € 

Gemiddelde uitgave in België per kind en per gezin2 

Ondanks de afname van de koopkracht is er geen betekenisvolle daling van de speelgoedverkoop. Hoewel de uitgaven vandaag de dag 
meer beperkt worden in bepaalde domeinen, is dat niet het geval als het gaat om de kinderen plezier doen. 

                                                                      

1 Bronnen: OIVO-berekening op basis van de gegevens van het NIS en van Toy Industries in Europe. 

2 Op basis van het aantal gezinnen met kinderen tussen 0-14 jaar. Bron: NIS en Toy Industries in Europe, extrapolatie OIVO. 
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Europese Unie 

In 2007 bedroeg de gemiddelde uitgave 158€ (excl. videospelen) per kind en per jaar in het Europa van de 273. Dat gemiddelde verschilt 
echter sterk tussen de 12 nieuwe en de 15 « oude » lidstaten. Zo komen de gemiddelde jaarlijkse uitgaven per kind op 188€ (exclusief 
videospelen) in het Europa van de 15 en op 41€ in de 12 nieuwe lidstaten. 

In 2008 blijven enerzijds de Verenigde Staten de belangrijkste klant van de EU (met 17,3% van de hele export) en voert anderzijds de EU 
voor ongeveer 11.600 miljard euro speelgoed en spelletjes in, die op te splitsen zijn in 6.983 miljard euro klassiek speelgoed en 4.617 
miljard euro videospelen. Met bijna 2.000 fabrikanten in de speelgoed- en spelsector, stelt de industrie rechtstreeks zo een 100.000 
mensen te werk binnen de EU. De lidstaten voeren het equivalent van 1.369 miljard euro speelgoed en spelmateriaal uit naar derde 
landen, waarvan 40% videospelen en 60% zogenaamde klassieke spelen zijn. 

Azië is de grootste speelgoedleverancier (goed voor 97,6% van onze totale invoer) en 90,7% van de invoer uit Azië is afkomstig uit 
China. Volgens de recentste beschikbare gegevens is het Verenigd Koninkrijk koploper op het vlak van speelgoedconsumptie (20,8% van 
de Europese markt), gevolgd door Frankrijk (20%), Duitsland (16%), Italië (7,9%), Spanje (6,7%) en Nederland (5,3%). De vijf grootste 
verbruikerslanden zijn samen goed voor bijna 77% van de uitgaven voor speelgoed in de Europese Unie (EU-25). Zoals we al 
vermeldden, vertegenwoordigt België 2,8% van die markt. (Bron: NPD Group) 

SOORT AANKOOP 

Wanneer koopt de consument speelgoed? 

Speelgoed en spelletjes vormen een seizoensgebonden markt, aangezien 60% van de verkoop ter gelegenheid van de eindejaarsfeesten 
wordt gerealiseerd. Daarom concentreert de grootdistributie bijna al haar inspanningen op haar aanbod vanaf midden oktober tot het 
einde van december. Gedurende de rest van het jaar is het maar karig gesteld met de permanente speelgoedvoorraad in de algemene 
warenhuisketens. 

GRAFIEK 2: SPREIDING VAN DE VERKOOP OVER HET JAAR 
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Bron: Carrefour Belgium 

                                                                      

3 Bron: Toy Industries in Europe. 
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Wat koopt de consument? 

Voor de eerste keer in jaren neemt het aandeel van de videospelen af in verhouding tot de verkoop van klassieke spelen (o.a. 
buitenspeelgoed en sportmateriaal). Die spelen vertegenwoordigen nu minder dan een derde van de aankopen van de gezinnen. 

TABEL 3: RELATIEF BELANG VAN DE VERKOOP PER SOORT SPEELGOED 

 2007 2008 Variatie 

Videospelen 35,7% 30,4% -5,4% 

Speelgoed voor baby’s, peuters 13,4% 13,8% 0,4% 

Grafisch speelgoed, puzzels, gezelschapsspelen 8,9% 8,9% 0,0% 

Poppen 8,0% 8,6% 0,6% 

Buitenspelen & sport 6,3% 7,4% 1,2% 

Elektrische voertuigen, tractors en accessoires 6,4% 7,0% 0,6% 

Bouwspeelgoed 4,6% 4,9% 0,2% 

Creatieve en actieve speeltjes 3,5% 4,4% 0,9% 

Speelgoedfiguren en accessoires 3,4% 4,2% 0,8% 

Pluchen figuren 3,2% 3,7% 0,5% 

Elektronische spelen 2,5% 2,2% -0,3% 

Andere 3,9% 4,5% 0,5% 

Bron: Berekeningen OIVO, Toy Industries of Europe 

De consumptie verschilt van land tot land. Bijvoorbeeld: Japanners eisen elektronisch speelgoed, terwijl andere Aziatische consumenten 
de voorkeur geven aan educatief speelgoed, Europeanen een zwak hebben voor traditioneel speelgoed en de kleine Amerikaantjes 
bovenal houden van alles wat door films of televisiefeuilletons geïnspireerd is. Dat laatste punt lijkt echter ook meer en meer op te gaan 
voor onze kinderen. We zien dat het speelgoed onder licentie een verkooptoename kan voorleggen die nagenoeg tweemaal groter is dan 
het algemene gemiddelde voor het klassieke speelgoed. 

Op vandaag vertegenwoordigen videospelletjes bijna 30% van de speelgoedmarkt voor jongeren. Dat is minder dan in 2007, toen dit 
type speelgoed nog praktisch 36% van de markt uitmaakte. 

De andere categorieën speelgoed, uitgezonderd de videospelen, waarvan het continue relatieve belang toegenomen is, zijn het 
buitenspeelgoed (met 7,4%, d.i. 1,1% meer dan in 2007), het knutselspeelgoed (met 4,4%, d.i. 0,9% meer dan in 2007), de figuurtjes 
voor rollenspelen (met 4,2%), die zowel voor de kinderen als voor de volwassenen gekocht worden en waarvan het relatieve aandeel 
met 0,8% toeneemt in verhouding tot 2007, en de poppen, pluchen figuren en elektrische circuits die ongeveer 0,6% beter verkopen in 
vergelijking met 2007. 

Bij het speelgoed met stabiel gebleven marktaandeel vinden we het bouwspeelgoed (4,4%). 
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GRAFIEK 3: OPSPLITSING VERKOOP PER SOORT SPEELGOED 
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Bron: Berekeningen OIVO, Toy Industries of Europe 

Balans van de Belgische speelgoedmarkt 2008 

Volgens de Belgische Speelgoedfederatie waren de jongens aan de eer in 2008, vanwege het ruime aanbod van actiefilms in de bioscoop 
(met o.a. Iron Man, Indiana Jones IV, Hulk, Batman, Star Wars). Aan de meisjeskant werd enkel High School Musical in deze sterk 
mannelijke wereld opgemerkt doordat deze reeks zich wist binnen te wurmen in de Top 20 van de licenties, die niet verrassend 
gedomineerd wordt door jongenslicenties, zoals Cars the Movie, Star Wars, Pokemon, Power Rangers, Yu-Gi-Oh, Indiane Jones en 
Ben 10. En last but not least onder de kindertijdlicenties scoort Bumba een ongelooflijke vooruitgang (met een waarde van drie cijfers) 
in vergelijking met generatieoverschrijdende personages van Disney. 

De bouwspelen, één van de grootste segmenten voor de jongens, vertonen ook een meer dan positieve balans: 11% groei op een jaar 
tijd, in het bijzonder gedragen door een volumetoename. Teken van het dynamisme op dat vlak is het feit dat 7 van de 10 best 
verkopende producten nieuwigheden zijn, ontsproten aan de gamma's van Star Wars, City en Bionicle van Lego. Van de licenties kunnen 
we zeggen dat, ook al weerstaat 80% van de verkopen eraan, ze uiteindelijk sneller vooruitgang boeken dan de superklasse (de 
goederen onder licentie hebben 27% vooruitgang geboekt in een jaar tijd, voortgestuwd door een absoluut winnend trio: Star Wars, Cars 
en Indiana Jones). 

Elektronica Junior steeg 5,1% in waarde, gesteund door een prijsstijging van 2,6%: een categorie die bijzonder gevaloriseerd wordt 
door de digitale camera van VTech, de beste koop in de handel, alle categorieën door elkaar beschouwd. 

Het kinderspeelgoed laat met zijn omzet van ongeveer 62 miljoen euro een vooruitgang van 5,1% optekenen, verdeeld tussen zowel het 
speelgoed voor de allerkleinsten als het speelgoed voor peuters. Hoewel enkele categorieën (mobiles, trotters, ander babyspeelgoed, 
muzikaal speelgoed, speelgoedkeukentjes en -voeding en peutervoertuigen onder andere) aan die dynamiek bijgedragen hebben, wordt 
zulk een groei vooral gedragen door de resultaten voor de speelgoedfiguurtjes van het type Playmobil/Little People. Het bewijs van hun 
succes: 4 voorwerpen in de Top 10 van de best verkopende producten in de handel in 2008 zijn Playmobil-pakketten, die nochtans tot 
de hogere prijsklasse (tussen 40€ en 120€) behoren. 
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De artistieke activiteiten, die in 2008 vooruitgang boekten, worden veel gevraagd waardoor er zo een 8% verkoopeenheden meer 
verkocht worden en dit ondanks een lichte daling van de gemiddelde prijs. We moeten daarbij nog vermelden dat de subcategorieën 
boetseerpasta's/beeldjes, mechanisch/digitaal tekenen en andere kunstkits allemaal bijgedragen hebben aan deze positieve noot. De 
Mandala Machine blijft één van de grootste successen van het jaar, op de hielen gevolgd door meerdere producten van Hasbro, 
afkomstig uit het gamma Playdoh (boetseerpasta). Onder de best verkopende producten in het segment valt ook de toverschrijflei van 
Baby Crea van Tomy op te merken. 

De puzzels/spelen, een gemengde categorie bij uitstek, lieten 4,8% vooruitgang optekenen (gedeeld door de twee subcategorieën), 
gesteund door een groei van de verkoop van producten van minder dan 20€ (centrale mikpunt van de strategische kaarten van het type 
Pokémon of Yu-Gi-Oh !) en op grotere schaal van de producten van 20 à 30€ (de prijsvork voor gezinspelen). De meldenswaardige best 
verkopende producten in de categorie zijn het onverslijtbare Monopoly (in diverse versies voor verschillende leeftijden), Olifun, Wie is 
het?, Trivial Pursuit, Scrabble, Dokter Bibber, Uno enz. In de puzzelafdeling is er - in waarde - het enorme succes de 3D-puzzel van de 
Aarde van Ravensburger en - in volume - het succes van de eveneens in 3D uitgewerkte puzzel "Euro 2008". 

Duurder speelgoed voor het sinterklaasfeest? 

Er verschenen recent artikels in de pers waarin gemeld werd dat de prijzen van speelgoed stijgen in de aanloop naar het grote 
lievelingsfeest van alle kinderen. Wat is de oorzaak? Een nogal aanzienlijke stijging van de prijs van plastic (een petroleumderivaat) op 
het moment dat de bestellingen geplaatst werden en die vandaag haar weerslag heeft op de prijs voor de eindverbruiker, ook al is de 
olieprijs (en dus indirect de prijs van plastic) in de tussentijd weer gedaald... Voor het populaire speelgoed schommelt het prijsverschil 
tussen 1 en 5 percent in vergelijking met 2008. Het speelgoed van populaire Amerikaanse merken zoals Playskool, Fisher Price, 
Kiddieland en Little People wordt momenteel aangeboden tegen prijzen die 10 à 15% hoger liggen dan vorig jaar. Naast de stijging van 
de prijs van plastic is er ook een strengere Amerikaanse wetgeving op de veiligheid van speelgoed die op de markt weegt. Voor de 
Europese producten zoals Lego en Playmobil, die tot het zeldzame speelgoed behoren dat niet in China gefabriceerd wordt, geldt er ook 
een prijsstijging, maar een veel minder zware... van rond de 5%  

Hoewel we kunnen zien dat die angst voor een aantal stukken speelgoed bevestigd wordt, stellen we ook vast dat de prijs van bepaalde 
modellen toch dalen. Dat geldt in het bijzonder voor sommige modellen van Lego, van Barbie, van autobanen, van Playmobil en van 
videospelletjes. We kunnen dus niet algemeen stellen dat de prijs van speelgoed dit jaar sterk gestegen is, ook al spreken bepaalde 
ketens van een prijsstijging met 2% in die afdeling. 

We hebben ook opgemerkt dat meerdere ketens het speelgoed uitstallen in dalende volgorde van hun prijs, waarbij ze het relatief 
goedkope speelgoed vooraan plaatsen. Dit wijst erop dat de speelgoedmarkt vanwege de economische context behoorlijk prijsgevoelig 
geworden is, wat vroeger relatief minder sterk gold. 

De PEGI code (Pan-European Game Information)4 

De afkorting PEGI staat in het Engels voor "Pan European Game Information". Het is een Europees classificeersysteem voor 
vrijetijdssoftware per leeftijdsgroep. Het systeem werd ontworpen om te vermijden dat minderjarigen zouden worden blootgesteld aan 
ongepaste inhoud voor hun leeftijd en wordt ondersteund door de belangrijkste fabrikanten van spelconsoles alsook door de meeste 
Europese uitgevers en makers van spelsoftware. 

Het PEGI-systeem voorziet vijf leeftijdsklassen: vanaf 3 jaar, vanaf 7 jaar, vanaf 12 jaar, vanaf 16 jaar en vanaf 18 jaar. Bij die 
leeftijdclassificatie komt nog een indeling volgens type inhoud. Aan de hand van de omschrijvingen onder aan de homepage voor online 
spelen kan immers begrepen worden op basis van welke inhoud het spel voor een bepaalde leeftijdcategorie voorbehouden werd. Een 

                                                                      

4 www.pegi.info/ 
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voorbeeld: een spel met classificatie 12+ dat het teken “geweld” vertoont, is niet geschikt voor kinderen onder de 12 jaar vanwege het 
gewelddadige karakter van de inhoud van het spel5. 

 

PEGI 3+: met deze classificatie wordt de inhoud van het spel beschouwd als aangepast aan alle leeftijdgroepen. Enig geweld in een 
komische context (bijvoorbeeld de vormen van geweld in tekenfilms zoals Bugs Bunny of Tom & Jerry) is aanvaardbaar. Het kind mag het 
personage op het scherm niet kunnen associëren met echte figuren: ze moeten compleet ingebeeld zijn. Het spel mag geen geluiden of 
beelden bevatten die kleine kinderen kunnen doen schrikken of kunnen bang maken. Het spel mag geen gore taal gebruiken en mag 
geen enkele naaktscène noch enige verwijzing naar een seksuele activiteit bevatten.  

 

PEGI 7+: Elk spel dat normaal een classificatie 3+ zou krijgen, maar dat bepaalde scènes of geluiden bevat die mogelijk 
schrikwekkend zijn, kan worden beschouwd als geschikt voor deze leeftijdgroep. Gedeeltelijke naaktscènes kunnen toegelaten worden, 
maar nooit in een seksuele context. 

 

PEGI 12+: De videospelen die beelden tonen van geweld in een meer grafische vorm tegen ingebeelde karakters en/of niet-grafisch 
geweld tegen personages met een menselijk gezicht of die herkenbare dieren voorstellen, alsook videospelen die lichtjes meer grafische 
naaktscènes tonen zouden in die leeftijdklasse vallen. Elke grofheid moet luchtig van aard blijven en mag geen beledigingen met een 
seksueel karakter inhouden. 

 

PEGI 16+: Deze classificatie wordt van toepassing wanneer de weergave van het geweld (of een seksueel contact) een niveau bereikt 
dat gelijkend is op wat men in de realiteit zou vinden. De jonge mensen in deze leeftijdgroep moeten ook in staat zijn om met meer 
extreme grove taal, het concept van tabak- en druggebruik en de voorstelling van criminele activiteiten om te kunnen. 

 

PEGI 18+: De classificatie bestemd voor de volwassenen wordt toegepast wanneer de graad van geweld een peil bereikt waar ze gelijk 
komt te staan met voorstellingen van bruut geweld en/of elementen van specifieke types van geweld omvat. Het brute geweld is het 
moeilijkst te definiëren want in tal van gevallen kan die definitie zeer subjectief zijn, maar over het algemeen kan ze de voorstellingen 
van geweld omvatten die de kijker een gevoel van afkeer bezorgen. 

De symbolen op de achterkant van de verpakking wijzen op de belangrijkste redenen waarom een spel aan een bepaalde leeftijdgroep 
voorbehouden wordt. Er zijn acht van die symbolen: geweld, grove taal, angst, drugs, seks, discriminatie, kansspelen en online spelen 
met andere personen.  

                                                                      

5 www.saferinternet.be 
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Grove taal Dit spel bevat brutale uitspraken. 

 
Discriminatie Dit spel bevat beelden of elementen die kunnen aanzetten tot discriminerend gedrag.  

 
Drugs Dit spel illustreert of verwijst naar druggebruik.  

 
Angst Dit spel riskeert kleine kinderen bang te maken.  

 
Kansspelen Dit spel zet aan tot het spelen van kansspelen of licht de regels ervan toe. 

 
Seks Dit spel toont naaktscènes en/of seksueel gedrag of maakt allusies van seksuele aard. 

 
Geweld Dit spel bevat geweldscènes. 

 
PEGI Online Mogelijkheid om dit spel online te spelen.  

Dit systeem heeft veel weg van een zelfreguleringsysteem dat door de producenten van videospelen werd ingevoerd, zonder wettelijke 
garantie. De verbruikersorganisaties stellen zich vele vragen bij wat meer lijkt op een commerciële strategie (om jongere kinderen aan te 
sporen tot het kopen van het product) dan op wil om de minderjarigen te beschermen. De enige mogelijke oplossing is: reglementeren ... 
Te meer daar de verwijzing naar de leeftijd (verboden onder 18 jaar) de consument in de war brengt omdat hij niet begrijpt hoe een spel 
met die vermelding volkomen wettig verkocht kan worden. Dat is heel eenvoudig omdat de vermelding op geen enkele wettelijke basis 
steunt. 

Het kopen van geschenken beperkt zich niet tot de speelgoedmarkt. Almaar meer kinderen ontvangen op sinterklaasdag of op kerstmis 
andere producten dan speelgoed, zoals: kleding, schoenen, sportartikelen of elektronische apparaten (GSM, computer, enz.). 

Wie kiest het speelgoed? 

In oktober 2009 voerde het OIVO een studie uit bij 2.557 jongeren van 10 tot 17 jaar. Het doel van deze studie bestaat erin de 
voorschrijfrol en het consumptiegedrag van een jongere te evalueren. 
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GRAFIEK 4: VOORSCHRIJFROL VOOR AANKOPEN IN DE SPEELGOEDAFDELING 
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Bron: OIVO 

Ongeacht de leeftijd en de onderzochte indicator speelt de jongere een heel belangrijke rol bij de aankoop van speelgoed. Bijna 8 op de 
10 jongeren van eender welke leeftijd kiezen rechtstreeks het speelgoed dat hun later door de ouder(s) zal worden aangeboden. Die 
trend van zelf zijn speelgoed kiezen, neemt toe tussen de leeftijd van 10 en 14 jaar. Als ze ouder zijn dan 14, hebben de jongeren liever 
videospelletjes. In verband met de videospelen neemt de trend van zelf het spel kiezen ook toe met de leeftijd (van 70% op de leeftijd 
van 9 jaar naar 90% op de leeftijd van 16 jaar). 

Als het om speelgoed gaat, zijn er opvallend meer jonge voorschrijvers van aankopen in het algemeen secundair onderwijs (+6%), 
woonachtig in het Brussels Gewest (+11%). De jongeren die deel uitmaken van een eenoudergezin met moeder alleen, schrijven 
aanzienlijk minder vaak aankopen voor (-8%). 

Voor videospelletjes zijn er meer jonge voorschrijvers van aankopen bij de jongens (+3%) in het technische of het beroepsonderwijs 
(+8%), die woonachtig zijn in Waalse kleine dorpen (+6%) of behoren tot de lage sociaaleconomische groepen (+7%). De jonge 
meisjes (-5%) en de jongeren in het basisonderwijs (-7%) schrijven aanzienlijk minder vaak aankopen van deze soort producten voor. 

Waar koopt de consument zijn speelgoed? 

De meeste consumenten kopen hun speelgoed in meerdere winkels en de Nederlandstaligen bezoeken voor die aankopen meer winkels 
dan de Franstaligen (2,6 vestigingen voor de Nederlandstaligen; 2,1 voor de Franstaligen). Het is ook zo dat er in Vlaanderen meer 
concurrentie is dan in Wallonië. 

De volgende tabel toont regionale verschillen in het kiezen voor een speelgoedwinkel. De Franstaligen kopen talrijker dan de 
Nederlandstaligen hun speelgoed in de grootdistributie. De consumenten in het noorden van het land geven onder de grote 
speciaalzaken de voorkeur aan de winkels van Dreamland, Fun, Blokker en Bart Smit, terwijl de Walen na Carrefour zich vooral wenden 
tot de merkketens die in hun gewest ingeplant zijn, te weten Maxitoys en Blokker. 
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TABEL 4: WAAR KOPEN DE BELGEN SPEELGOED?  

  Nederlandstaligen Franstaligen 
      

Grootdistributie 59% 71% 
Blokker 35% 28% 

Dreamland 39% 19% 
Fun 46% 2% 

Maxi Toy 2% 40% 
Christiaensen 17% 20% 

Bart Smit 27% 2% 
Brooze 2% 1% 

   
Andere  39% 31% 
Totaal 266% 214% 

Bron: berekening OIVO, Speelgoedmuseum van Mechelen6 

Uitgedrukt in marktaandeel schatten verschillende studies7 dat 60% van de markt in handen is van speciaalzaken en dat de 
grootdistributie de overige 40% onderling verdeelt. Dus kopen de Belgen meer speelgoed in de speciaalzaken dan in de grootdistributie. 

EEN NIEUWE WETGEVING BETREFFENDE DE VEILIGHEID VAN SPEELGOED 

Richtlijn 2009/48/EG van het Europees Parlement en de Raad van 18 juni 2009 betreffende de veiligheid van speelgoed wil de 
speelgoedveiligheid in Europa verbeteren. Ze maakt de communautaire regels, en meer bepaald die met betrekking tot het gebruiken van 
scheikundige stoffen in speelgoed, strenger. Het doel bestaat erin alle speelgoed veiliger te maken. Met de herziening worden drie 
doelstellingen nagestreefd: aan de ene kant is er - van essentieel belang - het opleggen van nieuwe en strengere eisen op het gebied 
van veiligheid om de recent vastgestelde gevaren weg te werken; aan de andere kant zijn er ten eerste het uitbreiden van de 
verantwoordelijkheid van fabrikanten en invoerders voor wat het op de markt brengen van speelgoed betreft en ten slotte het uitbreiden 
van de verplichtingen van de Lidstaten op het gebied van het markttoezicht. 

Het doel bestaat erin de geldende regels betreffende de verkoop van speelgoed dat in de Gemeenschap gefabriceerd en ingevoerd is te 
verbeteren teneinde het aantal ongevallen waarbij speelgoed betrokken is terug te schroeven en vooruitgang te boeken op het vlak van 
de volksgezondheid. In het bijzonder wil de genoemde Richtlijn komen tot: 

• het verbieden van het gebruik van scheikundige stoffen die kankers kunnen veroorzaken (d.i. de stoffen die kanker- 
of ziekteverwekkend zijn of die de voortplanting aantasten); 

• het verkleinen van de toegelaten hoeveelheid van bepaalde gevaarlijke scheikundige stoffen, zoals lood of kwik; 

• het verbieden van de allergieverwekkende geurstoffen; 

• het verplichten van de speelgoedfabrikanten om de gepaste waarschuwingen op hun producten aan te brengen zodat 
de preventie van ongevallen verbetert. De Commissie zal ook blijven doorwerken aan het opstellen van meer 
gedetailleerde voorschriften met betrekking tot die waarschuwingen; 

                                                                      

6 Speelgoedmuseum van Mechelen: "Studie over de evolutie van de houding van de jongeren ten overstaan van speelgoed", 2004, 225 blz.  

7 LSA N°1843. 
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• het strenger maken van de regels die bedoeld zijn voor het vermijden van de ongevallen met (te) kleine onderdeeltjes 
van bepaalde stukken speelgoed; 

• het verbieden van de stukken speelgoed die gecombineerd worden met een voedingsproduct en waar de kinderen pas 
aan kunnen komen nadat ze het voedinggedeelte opgegeten hebben; 

• het verplichten van de speelgoedfabrikanten om volledige technische informatie te verstrekken voor al hun speelgoed 
zodat de toezichthoudende overheidsinstanties het ontwerp en de productie van het speelgoed kunnen controleren; 

• het voorzien van tests door onafhankelijke laboratoria wanneer er nog geen enkele norm bestaat voor bepaalde 
stukken speelgoed (zoals het geval is voor het speelgoed dat magneten bevat); 

• het uitbreiden van de aansprakelijkheid van de importeurs om te kunnen garanderen dat het speelgoed da tin de EU 
ingevoerd wordt, veilig is; 

• het verbeteren van de zichtbaarheid van het CE-merkteken op speelgoed; 

• het dwingen van de Lidstaten om hun toezicht op de markt strenger te maken en de controles ter plekke en aan de 
EG-grenzen uit te breiden; 

• het verplichten van de Lidstaten om boetes op te leggen als de fabrikanten/importeurs speelgoed afleveren dat niet 
voldoet aan de eisen in de veiligheidsrichtlijn. 

Context 

De huidige richtlijn betreffende de speelgoedveiligheid legt de essentiële veiligheidsvereisten vast, terwijl de specifieke technische 
modaliteiten met behulp van normen worden bepaald. Alleen is het naleven van de normen niet verplicht, maar is het (enkel) een 
middel om te tonen dat alles in het werk gesteld werd om gevaren te vermijden. In toepassing van die beschikkingen zijn de Lidstaten 
eraan gehouden om zich ervan te vergewissen dat er enkel veilig speelgoed in de handel komt. Die verplichting is gebaseerd op het 
respecteren van de essentiële eisen op het gebied van veiligheid, die stellen dat het speelgoed geen enkel gevaar voor de gezondheid 
noch enig risico voor kwetsuren mag inhouden. Concreet betekent dit dat stoffen zoals ammoniak, methylfenylketon (hypnon) of 
formaldehyde toelaatbaar zijn in speelgoed zolang ze maar geen impact hebben op de gezondheid van onze koters. De nieuwe richtlijn, 
die volgend jaar in Belgische wet omgezet zal worden, zal orde op zaken stellen in deze materie. 

GROTE TRENDS IN DE WARENHUIZEN, NIEUWIGHEDEN IN 2009 

Dit jaar zien we drie grote trends in het speelgoed: er is het speelgoed met ingebouwde elektronica, de terugkeer van het 
gezelschapspel, dat zich eveneens aan de nieuwe technologieën aanpast, en het speelgoed dat verenigbaar is met duurzame 
ontwikkeling. 

Hoogtechnologische snufjes en duurzame ontwikkeling komen meespelen 

We zien nieuwe spelletjes die de grenzen van de spitstechnologie verleggen en zo ook de mogelijkheid bieden om de ouders te verleiden: 
denk maar aan de Wiifit bijvoorbeeld. 

Het ecologische thema was al sterk aanwezig in de speelgoedcatalogi in december 2008, maar nu wordt het milieuvriendelijke karakter 
extra door de fabrikanten uitgespeeld door aan de kinderen nog meer voor te stellen om ecologische burgers te worden. Zo wordt 
eerbied voor het milieu benadrukt door de keuze van de materialen, maar ook en vooral door de keuze van de thema's. 
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We vinden ook meer en meer producten terug waarmee kinderen kunnen leren om een eigen kledinglijn te ontwikkelen, waarbij het om 
producten gaat die ontsproten zijn aan de voorliefde van de kinderen voor decoratie, geïnspireerd op televisieprogramma's. We zien ook 
een sterke terugkeer van de gezelschapspelen: denkwerk, magie, echte klassiekers. 

In Frankrijk maakte de verkoop van gezelschapspelen een sprong voorwaarts van 30,1% tussen maart 2008 en maart 2009. De verkoop 
van klassiek speelgoed zoals Lego en Playmobil nam toe met respectief 17,7% en 27,2%. Anderzijds liep de verkoop van elektronisch 
speelgoed, dat de voorbije jaren echt de motor van de sector was, in de voorbije twaalf maanden met 0,5% terug. De uitleg daarvoor 
moet ongetwijfeld gezocht worden bij de prijzen: er is geen enkel videospel dat minder dan 20 euro kost, terwijl het juist in die 
goedkopere prijsklasse is dat de verkoopcijfers het meest dynamisch stijgen. 

We vinden meer en meer elektronische elementen in het speelgoed en in het bijzonder in de pluchen figuren terug. Laatstgenoemde 
worden hoe langer hoe meer interactief. De speelgoedrobots, en dan bedoelen we zowel de gewone androïden als de libel Dragonfly, 
specialiteiten van de firma Wow Wee, blijven ook constant hun aanbod meer diversifiëren. 

Maar er is en blijft ook en vooral het speelgoed onder licentie gekoppeld aan films, tekenfilms, televisieseries of 
televisiespelletjes 

Net als de voorgaande jaren zullen mensen niet naast die speeltjes, figuurtjes of andere objecten onder licentie kunnen kijken. Merk op 
dat dé stars van dit sinterklaasfeest heten: High School Musical, Dora, Cars, Winnie, Spiderman of nog Batman en Star Wars (met de 
helm van Star Wars Clone die de stem vervormt en geluiden maakt, maar ook met de figuurtjes en laserzwaarden voor de echte 
verzamelaar, die niet altijd goedkoop zijn). 

HET SPEELGOED KIEZEN 

Voor een kind is speelgoed een middel om zich uit te drukken, te leren en de volwassen wereld te ontcijferen. Daarom is speelgoed heel 
belangrijk. En dat is dan weer de reden voor de vele vragen waarmee volwassenen tijdens de feestperiode worden geconfronteerd en die 
o.a. te maken hebben met de alomtegenwoordige reclame die de keuzes van de kinderen, en dus ook die van de ouders, stuurt en 
beïnvloedt.  

Hoe moet u speelgoed kopen? 

• Houd rekening met de wensen van het kind: een stuk speelgoed dat het kind graag heeft, zal nuttiger zijn dan een ongewenst 
stuk speelgoed. In elk geval zal dat laatste snel aan de kant blijven liggen. Met aandacht voor uw kind een stuk speelgoed 
kopen dat dit kind bevalt, zal vaak veel leerzamer zijn dan een zogenaamd educatief stuk speelgoed. Ook al leert uw kind dan 
misschien geen Engels voor zijn tijd, zoals u eigenlijk gehoopt had… 

• Houd rekening met de leeftijd van de kinderen: iedereen zou wel graag hebben dat zijn of haar kinderen kleine genieën zijn, 
maar het is niet door speelgoed voor achtjarigen te kopen voor een kind van 6 dat dit kind van 6 intelligenter zal worden! 
Misschien is het omgekeerde wel waar, want voor elk opbouwend werk is toch altijd een goede grondlaag nodig…? 

• Denk ook aan uzelf wanneer u een stuk speelgoed koopt. Lawaaierig speelgoed mag dan wel heel aantrekkelijk zijn voor de 
kinderen, ze zijn vaak ook breekbaarder, ze verbruiken veel batterijen en kunnen heel storend zijn voor de overige 
gezinsleden, wat voor spanningen zorgt. Als u een gezelschapsspel koopt, kies er dan één dat u graag zult spelen, maar dat 
tegelijk nog doenbaar is voor het kind. Kinderen doen namelijk niets liever dan met hun ouders (of een ouder) samen te 
spelen. 
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• Denk aan de veiligheid. Niet dat het een obsessie moet worden, maar u moet toch altijd even nadenken over de gevolgen als 
u overweegt om een stuk speelgoed te kopen. Meer informatie over dat onderwerp vindt u hierna. 

U weet niet welk speelgoed uw kind plezier zou doen? Twee oplossingen:  

• U stelt aan het kind voor om een brief aan Sinterklaas te schrijven; 

• U laat het kind een speelgoedcatalogus inkijken en daarin enkele stukken aanduiden die het interessant vindt. Zeg erbij dat 
u zo Sinterklaas (of de Kerstman) wilt helpen bij het maken van keuzes, maar dat alle aangeduide stukken misschien niet 
beschikbaar zullen zijn. Herinner het kind eraan dat de sint (of de Kerstman) heel veel kinderen blij moet maken en dat het 
misschien niet mogelijk zal zijn om aan alle kinderen alles te geven wat ze willen. Vanaf de leeftijd van 7 à 8 jaar kunt u 
zelfs aan uw kind vragen om de gemaakte keuzes te klasseren volgens voorkeur. 

U wilt professioneel advies? Dan raden wij u aan om in een kleine speciaalzaak uw boodschappen te gaan doen! 

Voor welke leeftijd is het stuk speelgoed bestemd dat u in uw handen hebt? Dat staat vermeld op de doos, maar moet niet al te strikt 
genomen worden. U hoeft zich zeker niet onmiddellijk zorgen te beginnen maken over de ontwikkeling van uw kind als het als zesjarige 
een spelletje zou willen waar “4+” op staat. 

Een greep uit de selectie van Le Ligueur 

Hierna volgt een greep uit de beschrijvingen afkomstig uit de Speelgoedselectie 2009 van de Waalse krant Le Ligueur, verschenen op 4 
november (vertaling uit het Frans). 

VOOR DE KINDEREN VAN 0 TOT 3 JAAR 

• iBedoo (Sigikid): nieuwe, felgekleurde modellen voor deze moderne "muziekdoos". Doordat ze met een luidspreker uitgerust 
zijn, kunnen deze creaturen op een (niet meegeleverde) MP3-speler aangesloten worden. Dat biedt de ouders de mogelijkheid 
om af te stappen van de klassieke en niet altijd origineel te noemen wiegeliedjes en hun baby met muziek van eigen keuze 
tot rust te brengen. Bedenk wel dat het niet aan te raden is om te proberen een kind op de tonen van AC/DC in slaap te 
krijgen. De toepassing van de nieuwe technologieën mag dus niet leiden tot het verloochenen van de hoofdfunctie van een 
muziekdoos: voor het slapengaan moet de muziek het kind rustig maken en in slaap helpen geraken. En al kan een eentonige 
melodie sterk op de zenuwen van de ouders beginnen spelen, blijft het toch een feit dat een baby daar geen last van heeft: 
eerder het tegendeel is waar, want een vaste melodie wordt door het kind al snel geassocieerd met kalmte en rust en met 
het ritueel van "gaan slapen". Ook goed om te weten bij het kiezen uit de verschillende muziekdozen in de handel: de melodie 
kan maar beter niet vals klinken, want het gehoor van de baby is zich op die leeftijd nog aan het vormen en die eerste tonen 
kunnen als de standaardnorm worden opgeslagen. 

• Woodours en Tizours (van Ebulobo). Ziehier een nieuwigheid die de ouders zonder aarzelen als decoratie in de babykamer 
zullen plaatsen voordat het echt als speelgoed voor hun kind gaat dienen. Het betreft hier een papa beer en zijn berenkind, 
uitgerust om samen te gaan vissen. Zoals voor al het actieve speelgoed het geval is, helpt ook dit artikel de behendigheid, 
maar ook de verbeelding en het taalgebruik van het kind ontwikkelen. Hier komt er zelfs nog een klein detail bij dat het spel 
nog plezanter maakt: de babybeer kan zich eender waar aan papa beer vastklampen, zowel aan zijn been als aan zijn 
schouders. Zo kunnen kind en ouders zich in dit speelgoed herkennen en er situaties uit hun eigen dagelijks leven mee 
naspelen. Nog in die categorie van speelgoed dat tegelijk decoratief en gevoelsmatig gebruikt kan worden, is er een ander 
voorbeeld dat zich doet opmerken door zijn design en de aankleding volgens de allerlaatste modetrends: Liz (Lilliputter), het 
kleine elfje in een soort weefsel dat, als ze omgedraaid wordt, in een lieveheersbeestje verandert. 

• Draisienne (van Earlyrider) is een toestel dat bij ons opgang maakt en waarover Le Ligueur al eerder de loftrompet 
afgestoken heeft: het gaat om een fietsje zonder pedalen, helemaal van hout of helemaal van metaal. Meer dan enkel 
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modieus, is dit principe ideaal om op twee wielen te leren rijden. Het kind wordt eerst vertrouwd gemaakt met het 
evenwichtgevoel voordat het de voetencoördinatie leert, twee elementen die onmisbaar zijn om de pedalen te doen draaien. 
Dit jaar verschijnt het Amerikaanse merk Earlyrider in de Belgische winkels met drie formaten van loopfietsjes. Belangrijk 
weetje voor de kleine die zijn eerste ritje wil maken: de stuurstang kan vastgezet worden, waardoor omvallen gemakkelijker 
te vermijden is. Het is een heel mooi stuk speelgoed, niet echt goedkoop, maar met een design en een werkingsprincipe dat 
de prijs/kwaliteitverhouding best oké maakt. Niet vergeten: hetzelfde principe van een fietsje zonder pedalen bestaat ook in 
metaal en in plastic, namelijk bij Puky. En ten slotte wijzen we de voorstanders van de klassieke driewieler nog op de Zoom 
Trike (van Chicco), een rijwiel dat is uitgerust met die fameuze verstelbare en verwijderbare geleidestang die de ouders in 
staat stelt om hun peuter bij te sturen (en af te remmen). Nog een praktisch en veilig weetje: de pedalen kunnen 
automatisch gedeblokkeerd worden voor gebruik zonder peddelen met de pedalen en na gebruik kan het fietsje samengeklapt 
worden en in een gemakkelijk te transporteren tas opgeborgen worden. 

• Mickey sportauto (van Brio): Mickey (of Winnie) aan het stuur van een volledig houten, rode (of roze) sportauto. De beroemde 
personages van Disney zijn altijd een schot in de roos bij kinderen (en bij hun ouders!), maar deze sportauto biedt nog een 
sterke extra troef: het chassis is gemonteerd op een draaibare as. Dit is niet zomaar een gadget, maar biedt de mogelijkheid 
om - zelfs met kleine kinderhandjes - deze bolide gemakkelijk van richting te doen veranderen. Het is een sympathiek, 
wendbaar en stevig eerste autootje: een stuk speelgoed dat al generaties lang alle jongens (maar ook meisjes!) aanspreekt, 
die van nature aangetrokken worden door alles wat rijdt. In eerste instantie zal het kind zittend deze auto in alle richtingen 
door de salon doen rijden, maar op latere leeftijd zal het er in beweging de wereld van de volwassenen mee nabootsen en 
zijn verbeelding (kunnen) laten werken. 

VOOR DE KINDEREN VAN 3 TOT 6 JAAR 

• Petshop (Hasbro): hier zien we een reeks roze gekleurde nieuwigheden, die dus vooral de meisjes zullen aanspreken. Het 
gaat erom de kinderen vertrouwd te maken met de dierenwereld aan de hand van kleine plastic diertjes met een buitenmatig 
groot hoofd, die verzameld kunnen worden in een verzorgingsalon voor dieren met de allure van een huis. Het is een stuk 
speelgoed dat ondergebracht kan worden in de categorie van de 'wereld in het klein'. Daarna gaan we van plastic naar 
stoffen figuren met Jument Paulina (Paulina de merrie, van Haba), 40 cm hoog en geleverd met een zadel en teugels die 
afneembaar zijn. Een stuk speelgoed dat aansluit bij het bijzonder populaire thema "paarden" en dat vaag doet denken aan 
Little Pony, die trouwens nog altijd verkocht wordt in de winkels. Vanaf 3 jaar. 

• Barbapapa kegelspel (Petit jour Paris): een klassiek stuk speelgoed met een look die zowel de ouders (dertigers) als hun 
spruiten zal bevallen. Barbapapa en kroost zijn hier kegels in een kegelspel, met zes kegels en twee zachte kegelballen, die 
het mogelijk maken om binnen te spelen zonder schade aan te richten en zonder gevaar voor builen. Dit speelgoed ontwikkelt 
de bewegingscoördinatie, de handigheid, het doorzettingsvermogen... en kan ook heel grappige partijtjes opleveren. Het 
bestaat ook in een versie met Elmer de olifant of Mimi de muis (van hetzelfde merk). Vanaf 4 jaar. 

• Zipo the Hipo (Ze super zeros): Zipo en zijn vrienden, herkenbaar aan hun masker en hun cape, zijn grappige superhelden die 
elk een bijzondere kracht hebben. Zipo het nijlpaard kan bijvoorbeeld supersnel zwemmen. Deze figuren zijn van stof en zien 
er eerder modern uit, alsof ze zo uit een tekenfilm gestapt zijn. Dit speelgoed herinnert ons eraan dat een kind nooit te groot 
is om een pluchen beest of eender welk ander stoffen personage rond te sjouwen. Op elke leeftijd (tot zelfs in hun 
tienerjaren) stellen deze soort figuren hen gerust en kunnen ze hen helpen om hun emoties uit te drukken. Vanaf 3 jaar. 

VOOR DE KINDEREN VAN 6 TOT 12 JAAR 

• Een collectie tekenen (Djeco): nog een commercieel bijzonder sterke nieuwigheid, zeker bij de meisjes. Het gaat om een 
knutseldoos die het kind voorstelt om in de huid te kruipen van een modeontwerp(st)er. Het is de bedoeling een eigen 
collectie te tekenen met behulp van een reeks motieven en vilten voorbeeldstukken. Een weldoordacht product, met allemaal 
mooie materialen. Zo wordt ook bij grotere kinderen de zin om te knutselen in stand gehouden. Vanaf 9 jaar. 
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• Telegeleide R2D2 (Hasbro): een grote vernieuwing! Voor de eerste keer is R2D2 verkrijgbaar met afstandsbediening. Deze 
robot van 15cm hoog, de bekendste uit de filmwereld, kan vooruit en achteruit stappen met besturing via een 
afstandsbediening. Natuurlijk ontbreken ook de lichtjes en typische geluiden niet. Hoewel R2D2 ook de volwassenen zou 
moeten doen smelten, is de robot over het algemeen niet noodzakelijk zeer geliefd bij de ouders. Dat komt onder andere 
doordat ze hem luidruchtig, oorlogzuchtig, breekbaar en duur vinden. En nochtans is deze robot een stuk speelgoed dat 
zinvol is voor de kinderen. Ze zetten er hun verbeelding mee aan het werk want dankzij hem vinden ze allerhande werelden en 
verhalen uit die volkomen los staan van hun eigen dagelijkse realiteit. Een ander product dat populair is en dit keer geen 
elektronica bevat: de zelf te bouwen robots van het gamma Bionicle van Lego. In diezelfde zin willen we ook wijzen op het nut 
van al die beroemde personages die de kinderen vaak uit films of tekenfilms kennen. Hoewel de ouders niet altijd vinden dat 
ze van goede smaak getuigen, zijn ze toch nog wel in zekere zin interessant: de kinderen kunnen zich immers inbeelden dat 
zij zelf die superhelden zijn en hun eigen drang naar kracht (alsook hun vernielzucht) op die figuren projecteren. Vanaf 8 
jaar. 

Om de ouders bij hun keuze te begeleiden, gaat Le ligueur nog verder met een “Garanti Chouette" (gegarandeerd leuk) label dat wordt 
toegekend aan leuke boeken, TV, films, websites, CD’s, strips, tentoonstellingen, evenementen. Een website www.citoyenparent.be stelt 
een kwaliteitsvolle culturele selectie voor. 

Wat is goed speelgoed? 

Goed speelgoed bezorgt het kind plezier en leert het kind dingen aan zonder gevaar op te leveren. Om een kind te kunnen vermaken, 
moet het speelgoed aantrekkelijk zijn voor het kind. De verbeelding laten spreken is ook heel belangrijk, soms zelfs nog belangrijker dan 
het spel zelf. Het ideaal is dat het kind een eigen milieu opbouwt, eigen verhalen uitwerkt en zich bevrijdt van het stereotype kader dat 
met veel reclamemiddelen wordt opgehangen. Dat ingebeelde milieu zal het kind des te gemakkelijker voor zichzelf creëren als het 
speelgoed het kind zelf - en niet zozeer de ouders - interesseert. 

Plezierig en dus educatief 

Het kind moet vooral plezier beleven aan het speelgoed, dat is de hoofdfunctie. Het speelgoed moet aangepast zijn aan de 
persoonlijkheid en aan de gevoeligheid van het kind. Aangezien het een modeartikel en sterk gevoelsgeladen is, is de verleiding voor de 
ouders groot om de verzoeken van de kinderen in te willigen door massa's speelgoed te kopen dat in de reclame aangeprezen wordt. 
Daarbij vergeten ze dat een duur en gesofisticeerd gadget na een korte periode weer aan de kant kan worden geschoven, terwijl een 
eenvoudig speeltje evengoed de verbeelding lange tijd gaande kan houden... 

Al spelend verwerft het kind reflexen die andere leerprocessen zullen vergemakkelijken. Enkele voorbeelden: 

• Wie heeft nooit schijngevechten "gespeeld"? Op die manier leert het kind zich beheersen (want het moet vermijden dat het 
de tegenstander echt pijn doet) en verbetert het zijn psychomotoriek. 

• Met poppen spelen helpt het kind om zich te identificeren met de een of andere rol, of met de een of andere persoon. Zo kan 
het kind bijvoorbeeld de gruwelijke heks worden, een personage dat belangrijk is in de wereld van de kinderen. Ook hier 
visualiseert het kind zaken (het droomt al wakende), wat ontspannend werkt. Het simuleert en mag dus liegen zonder dat dit 
immoreel is. Het is ook een middel om moeilijke of potentieel traumatiserende gebeurtenissen te herbeleven of te verwerken. 
Wanneer de kinderen "huisje" of "papa en mama" spelen, zijn ze vaak heel strenge ouders, wat hun helpt om beter de 
momenten in het leven te begrijpen waarop de ouders verplicht zijn om streng op te treden. Door op die manier 
stressmomenten opnieuw te spelen, kunnen ze zich ervan distantiëren. Dat gebeurt allemaal intuïtief, maar heeft een echt 
nut. 

• De gezelschapsspelen geven het kind initiatie in het maatschappelijke leven waar geen gemeenschapsleven mogelijk is als 
de maatschappelijke regels niet aanvaard worden. Zo onder andere kunnen kinderen intuïtief het nut van wetten leren inzien. 
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Als die regels niet gerespecteerd worden, eindigt dat in ruzie en is er van zich amuseren geen sprake meer. Het samenspelen 
is ook heel belangrijk, want zo leren kinderen het nut inzien van werken in teamverband. Ze ontwikkelen het idee dat er een 
beter resultaat bereikt wordt als meerdere personen samen iets doen en dat een team moet samengesteld zijn uit elementen 
die complementair zijn. 

 De doolhof, bijvoorbeeld, leert het kind ruimtelijk inzicht, strategie en anticipatie. In dat spel, dat een soort 
strategische schattenjacht is, veranderen de spelers de lijnen van de doolhof door op het spelbord mobiele 
blokkades te verschuiven. 

 Het ganzenspel en de kapitalistische versie ervan, genaamd "Lach je rijk", bevorderen het begrijpen en naleven 
van regels, en intuïtief het inzien van het nut ervan. Het helpt ook de herkenning van een abstracte voorstelling 
verbeteren ("de rode pion, dat ben ik") en de rekenvaardigheid vergroten. 

 Strategiespelen (schaken, dammen...) ontwikkelen de abstracte perceptie van de wereld. De spelers leren keuzes 
maken, net zoals in de elektronische spelen, maar met dit voordeel dat de tegenstander geen machine maar een 
menselijk wezen is. 

 Een logisch denkspel (zoals Wie is het?, Cluedo, Mastermind, Trivial Pursuit, ...) helpt het logische inzicht 
verbeteren, leert de speler om een globaal probleem in elkaar wederzijds uitsluitende stappen aan te pakken. 

• De elektronische spelletjes ontwikkelen de zin voor strategie, leren de speler keuzes maken die concrete en zichtbare 
gevolgen hebben. Ze maken het dus mogelijk om intuïtief aan te tonen dat deze keuzes een situatie beïnvloeden, en in het 
echte leven gaat het vaak ook zo. Ze ontwikkelen het vermogen om dingen snel uit te voeren en dwingen de speler ertoe om 
de meest efficiënte vervoermiddelen te kiezen. 

Zoals we hebben aangetoond, zijn de meeste spelen educatief. Om zich te ontwikkelen moet het kind haalbare uitdagingen aangaan. 
Speelgoed mag het kind niet ontmoedigen, maar moet het helpen bij het ontwikkelen van de zintuigen, het motoriek vermogen, de 
intelligentie, de creativiteit en de sociale contacten. De grote klassiekers en de vaste waarden kunnen daarbij interessante keuzes zijn. 
Via het spel kunnen de ouders waarden promoten (zoals samenwerken, zin voor esthetiek, respect voor de andere, het aanvaarden van 
verschillen) en andere zaken afwijzen (zoals machtsstrijd, geweld, de rollenpatronen zowel op sociaal vlak als tussen de geslachten). In 
dat verband willen we nog onderstrepen dat er geen schaamte moet zijn en dat er evenmin enig gevaar verbonden is aan een kind laten 
spelen met een speeltuig dat zogezegd voor het andere geslacht bestemd is (en dat in beide richtingen!). Dialoog tussen de ouders en 
het kind over het waarom van een weigering om een gewenst stuk speelgoed te kopen, kan evengoed zeer educatief zijn... 

Enkele tips 

• Elk stuk speelgoed moet aangepast zijn aan het ontwikkelingsstadium van het kind: respecteer de op het etiket aanbevolen 
leeftijd, ook als u denkt dat uw kind "tot meer in staat is". Om zich te ontwikkelen, moet het kind uitdagingen voorgelegd 
krijgen die het aankan. Speelgoed mag het kind niet ontmoedigen, maar moet het helpen om de zintuigen, de motoriek, de 
intelligentie, de creativiteit en de sociale contactvaardigheid te ontwikkelen. 

• Hoewel de CE-markering verplicht is en op een veronderstelde conformiteit met de veiligheidsvereisten wijst, biedt dit 
merkteken geen enkele zekerheid betreffende de veiligheid. 

• Vermijd gevaarlijk speelgoed: kleine stukjes voor jonge kinderen; speelgoed met knoopbatterijen; puntig speelgoed (bijv. 
pijltjes); snijdend speelgoed (bijv. schaar); scheikundedozen, ... 

• Controleer de veiligheid van het speelgoed bij de aankoop: zijn er scherpe randen of kanten, bladert de verf niet af? Het 
speeltuig moet ook stabiel zijn (bijv. ontdekkingsroute, schommel), afwasbaar en vrij van giftige of ontvlambare stoffen. 

• Lees de gebruiksaanwijzing en leef de veiligheidsvoorschriften na. 
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• Wees waakzaam en alert bij het toezicht op kinderen die in het water of op een speelplein spelen. 

• Rust uw acrobaten op wielen uit met echte beschermingsproducten (fietshelm, kniebeschermers), waarmee we niet de 
beschermingsproducten bedoelen die in de speelgoedrekken te vinden zijn maar wel de degelijke beschermingsmiddelen die 
in sportwinkels verkocht worden! 
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